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| ZV LEKL

Di plomsko del o obravnava podrolje razvoja gr
Slovenskem.

Rekl amni pl akat i ma posebno viogo v sodobnen
trgovine in potrebe por e k| ami  za r az | dehvnostispjemjavzituch de t er
reklamni plakat, ki je bil predmet analize.

Ta pojav v slovenskem okolju segavkonec 19. stoletja. Potreba p
komuniciranju z javnostjo 0z. girgo mnogico
Tehnol ogki razvo,j] razl i |znviohj tgerhanfiikl nteigsak ao bjlei |

samega plakata. Vse od visokega tiska v tehniki lesoreza pa do pojava fotolitografije,

s ler jenrazvoj plakata na Slovenskem dobil svojo prvo zlato obdobje,jeo mogo | i | o
razvoj oglagevanja preko plakatov, ki jih se
V | asuSlkomvegrija postal assameszaljemla gogprodar s |

in kulturni razvoj, prikaz katerih zasledimo na plakatu.

Pomembno vlogo igra tudi razvoj stila v reklamnem plakatu, v diplomskem delu je

razdeljen nadve obdobji: pl akat na zaletku 20. stoletja
vojno.

Ge dva po me diptomske ndlege sta pregled sodobnih formatov za

rekl amne pl ak atirepamemnivplakat, erlpir ,a kv @ IV katerenmdsend

opravili pregled in analizo reklamnega plakata blagovnih znamk Cockta in Peko skozi

zgodovino, vse od ustanovitve blagovne zhnamkepad o danagnj i h dni

Z dobljeni mi rezultati smo zasl edil: kl jul ne
Sl oveni ji i n jih st i s nrisbajfotografija,lslpgar imzgodis|ame r ni c e
na reklamnem plakatu. Z nagtetimi smerni cami

razvijanje oglagevanja na Slovenskem.

KLJULNE BESEDE
plakat, zgodovina plakata, reklamni plakat, Cockta, Peko, likovna analiza



ABSTRACT

POSTER ADVERTISEMENT IN SLOVENIA

This diploma thesis discusses different topics of development of advertising poster s 6
graphic design in Slovenia.

Poster advertising has a special role in modern life. With the expansion of production,
trade and especially the need for advertising for various products and activities, there
came also an advertising poster, which was subject to analyze. This phenomenon in
the Slovene environment dates back to the end of the 19th century. The need to
communicate with the public and wider crowd was the fundamental reason for the
poster's development. The technological development of various printing techniques
has enabled the development of graphic design and the poster itself.

Everything from a high press in wood cutting technique to the emergence of
photolithography, with which the development of the poster in Slovenia gained its first
golden period, enabled the development of advertising through posters that we now
see at every step. When Slovenia became an independent country, the economic,
political and cultural development began, which is also noticeable on the poster.
Development of the style in the advertising poster has an important role. We divided
it into two periods in our diploma thesis: a poster at the beginning of the 20th century
and a poster during World War Il. Two more important parts of the diploma thesis are
an overview of contemporary formats for advertising posters: light-emitting, jumbo
and smart posters; and a practical part in which we reviewed and analyzed the
advertising poster of brands Cockta and Peko throughout history, from the creation of
the brand to the present days.

With the obtained results we extract the key points of the development of the
advertising poster in Slovenia and determine them into the key development
directions: drawing, photography, slogan and story on the billboard. With these
guidelines we can point at the constant growth and development of advertising in

Slovenia.

KEY WORDS:

poster, history of the poster, poster advertisement, Cockta, Peko, visual analysis
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1 UVvOD

Plakatinass pr eml j aj o vsak dan: ob cestah, v sredi
centrih, srvelakman jkiolr arkau. Okol i ca je tako zel
postanejo samoumevni,k ot d el nagega vsakdanjega givlje
povsod, vidimo jih, ne le na plakatih, ampaktudivraz | i bgi Bgeval ni h medi ]

nas vabijo na prireditve, festivale in aktivnosti.

Plakat se hitro odziva na spremembe in dogajanje v gospodarstvu, kul t ur i in drug
Pl akat je ogledalo | asa, prostora in drugbe,
predmet @arazohovamjkle | e osr edot onjeevsakdamatepr oul e v a
nalina ¢gi vl j enj laslopwizskupih mekekkultue (uPgobgaads). Skozi

plakatsetorejodr agagi vl j enj e ilahkopgregledhraovi na, ki j u
Razvoj plakatov na Slovenskem sejez a | e | k pomvom plakatov v drugih
evropskih drgavah, torej ob koncu 19. stol et

industrializacijo in pojavom potrebe proizvodnepo j avnem komuni ciranju
kar se je izragal omedkaterimi so medprvimibilnptakatne di | e

Na posebnih mestih javnih prostorovjieo gl agevanj e potekal o preko
takoj za oglhlislii vdl agiopo gli &g g¢hvjeavkak d#an bilone d i | . L
vse vel in vel b6 dodab e&!| Wwgidr u gk gnooh galnkj oab. m Rsapzd 0 g
to je dejstvo, da plakate po navadi vidimomedhoj o al i vognj oraz avt omc
zato je bistven slikovni del, medtem ko najbibilobe sedi | o | i hdadno | j krat |k
lahko hitro preberemo, ne da bi se ustavljali.

Spojavomradiai n t el evi zi | erae gjdnadwtbvai gptetr Rlakgt e

je ostal zgolj vizualni dodatek, | epr av i ma dokaj pomembno vl o
blagovnih znamk in njihovih produktov.

Cilj diplomskega dela je bil prikazati, da ima tudi plakat, predvsem reklamni, ki nas

spremlja vsak dan, svojo zgodovino in razvoj, nakaterest a vpl i vala drugba
dol ol eni i eab dpaleigjl,edat i in zaslediti osnovne
anal i ze o gplakatoe blagdvrshiznaimk Cockta in Peko. P o s k usgha | i

orisati osnovne elemente zgodovinskega in likovnega razvoja.

S pomoljo anali ze, ki smo jo opravildi v dipl
naslednje hipoteze:

a) Hl1l: Z analizo reklamnih plakatov iz muze|j



razvoja gr avanjf.nega obl ik

b) H2: Z analizo reklamnih plakatov 1z muze,|j
tol ke razvoja reklamnega plakata v Sloveniji
¢) H3: Na razvoj reklamnega plakata v Sloveniji je med drugimi dejavniki vplival tudi

tehnol ogki razvao,j



2TEORETI L NI DEL

2.1 Zgodovina plakata na Slovenskem

Da bi |l ahko zal el i pregled razvoja plakata o
razjasniti definicijo samega pojma in vlogo
sl ovenskega k mahko gaberamna, da jeptakakvae | j i l'ist, pol a

obvestilom, vabilom, razglasom, pritrjena na javnem prostoru. V Cambridge

dictionary je zapisano, da je plakat velika tiskana slika ali fotografija, ki je pritrjena na

steno ali pl ogghodekaor agei namal i ogl agevanju.
Ogegova pa pi ¢gsenskilsta vgllkas pl BRatz obrreklahnimyi t veni
al i i zobragevalnim besedil om

Iz zgoraj navedenega lahko razumemo, da je plakat list nekega papirja, lepljen na

stene javnih prostorov in v velini primerov
Pl akat je zgolj wvizual ni dodatek medijskih s

ulica, javni prostor ali prostor, kjer dogodek poteka. Okolje, kjer se i tako v preteklosti

kottudidanesi poj avl ja naj vel plakatnih sporol il , s
je tudi intelektualno stiligle in torigle no
so bile in so ge skomgentarinr éana sk amlowi rad ii Dk

posameznikov( Pogar, 2015) .

Prvi izmed razlogov za pojav plakata je bila potreba po vizualnem komuniciranju.

Naj prej sta drgava in jcerkavr apolraddignae ingevVia
javnih dogodkov,natos o gl edal i gl a zal el a ogl agé&ivat. pr
so preko plakat ov sgloerdod atlrie nswtonieh nsnietny aeci j ,
so obveglale o revolucionarnih in nacionalni

svoje izdelke.

211Tehnol ogki razvoj

Zgodovina in razvoj plakata sta tesno povezana z razvojem tiska, ki sega v 15.

stoletje, ko se je v Angliji pojavil prvi |e
oglagevanje potekal o pr eko staredjagkm vt,e kni ko Vii.
tiska,t.v t ehni ki | esoreza. Visoki tisk ima izbo
nanaga tiskarska barva in se (Jeshnpn20dOh prenaga

V tehni ki |l esoreza se kot tiskovne forme upo

3



pomol| jo dl et] izregejo netiskovne povrgine,
nanaga barva, nato se slika preslika o0oz. odt
uporabljali tudi tehniko globokega tiska i gravure in bakrorez. Pri bakrorezu se kot

tiskovna forma uporablja kovinska plogla, v
v vrezane dele plogle, nato se slika prenaga
Plakatisose pojaviigel e z omogol anjem tiska veljih nak
vplival pojav |litografije |eta 1798, saj e

na velike formate papirja. Litografija je ploski tisk s kamnitimi tiskovnimi formami, ki

se nahajajovis t i ravnini . Na povrgino tiskovne forr
mastnega tuga ali krede, nato pa se na povrg
gumi ar abi ke, zato da tiskovne povrgine ne p

povrgina ti séeivnalarvd sdiskansko bsrgo. Barva se oprime
hidrofobnih in oleofilnih tiskovnih povrgin,
tiskarsko barvo ne omolijo in (Kumark@08)se prene
Toda tisk pl aklalt opvo pgoel nv:e denndapamanjkhieodti jekbllajvu | n i

temu, da I|itografija ni omogol|l ala odtisovanj
ilustracije naknadno. Il n gele pred koncem 19
fotograf Alphonse Loius Poitevinopa zi | , da so nekateri deli (d
svetl obo, so zal eli uporabl jat.i naj prej foto
maskami. Ta tehnika tiska je omogolila mogno

je razvoj plakata na Slovenskem dobil svojo prvo zlato obdobje ( PogarTako2015) .
lahko potrdimo hipotezo diplomskega dela, ki trdi, da je na razvoj reklamnega plakata

v Slovenji med drugimi dejavni ki wvplival tud

2.1.2Plakatkotnova vr sta ogl agevanj a

Plakat n i bil vel samo del umetnosti, ampak je p
sredstvo vizualnega komuniciranja. Odpirat:i
s posredovanjem reklamnega tiskanega gradiva. Leta 1892 je bil v Ljubljani

ustanovljen prvi zavod za plakatiranje, leta 1905 pa se je v Kranju odprlo prvo

kranjsko reklamno podjetje, ki seekam ukvarj a
Ustanovitev podobnih podjetij je sprogila po
Zbiratelji I nsnokati kluba, dalerijesooganzzisati razistave, pojavljale so

se revije o plakatih in celo trgovska podjetja s plakati( Kor di g, 2005) .
Celoten postopek izdelave plakata je potekal v tiskarni, tiskarski delavci so plakate



obli koval: i n ti $lkalti skRoslkedidleho® gal el o del
pojavili so se: tiskarsKkH isttoagvreacf,, urneektlnaingnkii 1
2015). Prvi oblikovalci so prihajali z arhitekturnih ali slikarskih fakultet, nato pa so bile

ustanovl jene mnogilne ingtitucije za izobrag

2.1.3 Razvoj stila

2131Pl akat na zaletku 20. stoletja

Na zaletku 20. rsafoilleng apqg®olvd omglaalgat a post aj
pomembna, umetniki in oblikovalci so z velikim potencialom odpira | i nove prilog
za razvoj slovenskega plakata.

Medtem ko se je Dunaj zelo ¢givo razvijal, so
prestolniciust anovi |l i drugtvo Vesna, pripeljali v
secesijo, ki se je odvijala od éart noveauajac. Omenjen slog se je pojavil v Parizu in

dobil svoje ime po imenu trgovine s posebnimi izdelki. Njegov osnoven navdih je bila
narava,njenecvetl il ne in organske abstrakcije, pol
ukrivljene potezeel(idininjaemi |innre g oo sikatsinigidon e o bl |
2).

Slika 1: I. Jager, naslovnica knjige. Ot o Zupanl| i |.: Pi sanice, 1900
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OTON ZUPANCIC
|

CASA

OPOJNOSTI

.2 SV

Slika 2: I. Jager, naslovnica knjige. , Ot on Zu popanpsti,1900. L a s a

Secesija je zagovarjala predvsem popolno svo

so bildi navdugeni nad sveginoumpoealbhj ambit i vel
domal i h k otentovwjacibnalehrbareemUmet ni ki iz drugtva V
Saga Gantel, Gvidon Birolla, Maksim Gaspar.i
| ahkoto prepoznamo umetni gki iustratajtinongg saj so
gl edal i na plakat (kortdingg, g2@f5)l.no cel ot o

V. prvi polovici 20. stoletja so se Slovenci

del delovanja sodobneg20l5yospPopdavestivaso(fPegpno

ki so zaradi drugalnega pomena kot Kkulturni |
risb in ilustracij, prevliadovali so avantagar
temel jilo na temu, da je tradicionalna umetn
izraganja. Secesijsko ornamentiranje se je p
slogom. Te spremembe v sl ovenski grafi ki s o

med katerimi sta tudi Janko Omahen in Domicijan Serajnik, ki sta veliko naredila za

razvoj moderne plakatne govorice. Predvsem so ¢
dol ol enih zakonitosti grafilnega oblikovanj a
|l zpostavljene so bile velike barvne povrgine

povedni minimum ter usklajeno s slikovnim delom. Stilno njune plakate zaznamujejo



ekl ekticizem modernistilni @ermpk2®98n i n artdeco
Vse do zaletka druge svetovne vojne sta se z
Kocjanli| i n Janez Trpin. Prvi jamekata sl ovens

celovito ali dopolnilno izrazno sredstvo v plakatu.

Pol eg zgor aj navedeni h so se z grafilnim obl
sli karji, arhitekti i n oblikovalci, ki so pr
razstaveindogodke. | zhajati je zalela strokovna |

kar je pozitivno vplivalo na razvoj plakata. Prevladovali so avtorji, k ot s o Mi ha Mal

Gojmir Anton Kos, Mi | ko Bambi | i n I van Mikl a
Leta 1924 je na slovenskih tleh nastopil AvgustL er ni goj , za njim pa | e
obli kovanje prigel ge Ivo Spinlil, prinesla
nal el a.

Nato so se spremembe dotaknile tudi tipografije, ob koncu dvajsetih, tridesetih let 20.

stoletja pa lahko na plakatih opazimoti pogr afi jo brez serifov, is
priljubljene tudi artdecojevske | rkovne vrst
rekl amnega besedila so zal el uporabl jat.i [
se za izpostavljanje uporabljale tudi preprosteb ar vne geometri |l ne in di
oblike.

2.1.3.2 Plakat med drugo svetovno vojno

V sredini 20. stoletja se je zaradi druge svetovne vojne razvoj plakata nekoliko ustavil

in se zal el razvijati v bolj pol igolintii Ismier i
plakat, ki se je del il na partizanski i n kol
osvobodilne plakate, ki so bili orientirani

pa je bil namenjen zaviranju narodnoosvobodilnega gibanja in partizanstva.

Pl akati teh | asov so nosili agitacijska in
uporabl jeni pa sta bildi kontrastni, dramat:i |
najbolj preprost izrazni instrument, je spet postala osnovno likovno sredstvo.

Tiskali so opozorilne plakate s svarilno, grozilno dikcijo: 1zropajo samostane in more
duhovni ke! (1942), Lagi i n hinavglina (1942)
misli na to! (1943), Zoper svojat (1943) (P o g a(15). 2



2.2 Razvoj reklamnega plakata

Pomena oglagevanja so se |judje zaleli zaved
izhajali gospodar s ki rispgwkeomponemnu,reklkme.Edem v sebova

takih sl ovenski h |Tasgoopvisskov ljiesthi lLaessopi s za trg

o b r, kijeizhajal odleta 1912 doletal1 940. V gtevilnih |1l ankih o
so avtorji spodbujal:i k objavljanju reklam v
Na plakati h so se g¢dakiippodjegavQdjletall921 do ketia 1940mn i i zd
] e mol zas| e dstotljubljanskega velesejmaeupopabljal kot javni prostor

oglagevanja, kjer je bilo na(helkd3eno veli ko r

Slika 3: Fotografija Ljubljanski velesejem.

Obenem se je pojavilo veliko reklamnih podjetij: Aloma Company, Reklama Saturn in

ostala manjga podjetja, ki so se ukvarjala z
pl akatov. Njihova konkurenca so bile velje t
osnutkarskimi oddelki.

Med najvel ji mi n @ plakatov sokbili Zldtooommilo iz mariborske
tovarne, Perion pralni pragek, sl ovenska | ic
svelarna Dolnilar &Richeter =z izdel ki Zora sv

genska obutev Peko i zCinkarngCdlj@itn. pekarna Bi zj ak



[ PreALNI pnAsEK

Slka4: Neznan avtor, pralni pragek Zora, 1930

7003 1053

O/&s&dtn@a&&h

Slika 5: Neznan avtor, Peko, 1953.



0 omoc1 EVO BIZJAKOVIH
KEKSOY !

Slika 6: Neznan avtor, Otroci, evo Bizjakovih keksov, 1930.

Trgonliak at i med obema vojnama so bildi precej |
velinoma uporabl jald.i i | u s (glrshko 4, gliko 5inslikoste c esi | s
medtem ko so se pojavijali tudi bol j moder no

lahkozasl edi mo umetni gkKosdii ¢4, oD00E&Kpvanja

V povojnem obdobju so se z oglagevanjem ukva
bila Litostroj, Iskra, Helios, Mura, Tam, Stol, Elan, Gorenje in druga. Ker v Slovenijo

ge ni prigla tulja &Kgplh&k@eaewalcri, h gpleavrkat ov ni b
kvaliteta grafilnih izdelkov. Kakovostni pl a
tujini in ne za domale trgigle.

K razvoju trgnega plakata so zal eprvi spodbuj a
natel aj pl akat a zsadjepkond]jpieeklagmeal jGgbostovaesskei | a
borovnice za izvadganje v Anglijo. Tedaj so ¢

jabolk Apples of Yugoslavia (gl. sliko 7).
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coeris SLOVENTJA-SADE st

Slika 7: Janez Trpin, Apples of Yuogoslavia, 1951.

Poleg natel ajev so se pojavili tudi sej mi i n
obli kovalci =zaleli wustvarjati plakate. Valen
plakat za 1. Sejem pohi gplakae izitegdopdolijal | ani . Sca
zaznamuje mol|l na, pogosto monokromna barvna s
ulinka barv pri vidnem sporolilu in ga ob sk
s prepribVposbjanbk rRajads’).i |l no risbo (

Ge @ treed dejavnikov, ki je vplival na razvoj reklamnega plakata na Slovenskem,

je bila ustanovitev velesejemskega podjetja
organi zirali gtevilne pr i robligkadvdlcvse biliGnegan at el aj e
Kogak, Urog Vagaja, Milan Mihelil, Nives Kal

Plakat za vinski sejem v Ljubljani, katerega motiv skozi leta je ostajal enak, je

oblikovala Nives Kalin Vehovar. Osnovni element plakata je stilizirana ilustracija

kozarca in sonca, ki sta simbolizirala vsebino sejma (gl. sliko 8).Lepr av so se bai
vsako | eto sejma spreminjale, so ge vedno bi

11



6-mec_lnar_'u_dni
vinskl sejem
jugoslavija ljubljana 3-8-9-1960

Slika 8: Kalin Vehovar, Nives, Mednarodni vinski sejem, 1960.

Zgor aj navedeni oblikovalci so zastavili vis
nalelih. Kompozicija je postala jasna in str
ilustracije, wustvarj anjienasgspnotenotémeljisbovenoskd o s po
grafilno oblikovanje v petdesetih in gestdes
2015).

Na zaletku gestdesetih | et je odpiranje tuje
sl ovensko oblikovanje, predvsem pa konkur en|
rasttogl agevanja, nastala je tudi prva sl ovensk

SM Delo, ki je v sedemdesetih in osemdesetih letih predstavljala ustvarjanje
reklamnih plakatov.

V sedemdesetih letih 20. stoletja je zaradi poplave novih izdelkov, ki jih uporabniki

ni so poznali, oglagevanje moralo postati tud
pl akat je postal prepoznaven in bolj kvalite
Davor Matilevil. Vse bolj se poj kovpognetekt udi f
konkretnih izdel kov ali pa kot prenagal ka vi

12



Slika 9: Janez Suhadolc, Ljubljanska banka, 1971.

Obli kovalci, kot so Judita Skalar, Harald Dr
Ni no Kovagsdbl sl ovenskemu trgnemu plakatu do
kompozicijo in tipografijo, v kpaudaganjerhlese | e
enega detajla (gl. sliko 9).

Pomembno je postalo razvijanje blagovne znarm
osemdesetih let pri podjetjih Fructal in Mura, ki sta imela dobro oblikovane serije

plakatov in sta uporabljala svoje lastne slogane.

Slika 10: J a n ér, FRiaa), ¥ sodelovanju z naravo, 1980.
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Oglagevanje s plakati se je razgirilo in pos
se zalela zavedati pomena trgnega komunicira
posamezne izdelke ali storitve. Ob koncu osemdesetihj e t udi ri sba nagl a
na plakatu, velikokrat opazimo kombiniranje risbe in fotografije, kjer sta dobro

dopolnjevali ena drugo (gl. sliko 10).

Leta 1991 so na trg prigldi pl akati za Pivova
fotografije kot osnovnega elementa, ki prekriva celotno plakatno polje. V nasprotju od
trendov tega obdobja postmodernizma in rapzr

Licul in Ranko Novalkgiam¢lai k!l @9oiuldastke&l).inla vz e

Slikall: Mi | j enko,tloilduro, glaaglkeo od | eta 1825, 1991
Z nastopom obdobja kapitalizma se je oglageyv
dobil o |l e ge vel|ji pomen. Ust anoercijimm se e c
oblikovalskih studiev. Apr avega in domi gl jeneda gpelval esstkee mj e
prostorubi | o gearegmalono L e smemo domnevati, utegne
pravega trgnega plakata vplivati tudi pri na

razgirjenost v nekéhplakatdihj einzilho gdovaohs,t rzanani h v s v«
| i g(Berngk, 1997).

221Svetl eli plakat

V. urbanih centrih Slovenije zelo pogosto sre

ecity lightc¢c plakate. Gre za dvostransko pl a
odznotraj. Uporablja se jih kot oglageval ski
ogl agiemadulni nkom velinoma na mestnih avtobusn

14



parkiriglu nakupovalnih sredigl

Z osvetlitvijo plakatov ustvarjalci dosegejo
opaganja, ker so vidni tudi pavmkoimattakim pr i k1 j
plakatov je pokonl|len iin,Roe&ndt e8n mpo PoeltiaVvEy\ re

ol i i n zaradi | okacije postavitve dosegl jivi

2.2.2 Veleplakati (j umbo plakati)

Najbolj pogosto uporabljena oblika reklamnihp | akat ov danagnj ega | asa
pl akati, r el emoiajioboesti plattat. v®r elpd mk ajti h vel kr a
praviloma so namegleni ob cestah ivelkomestni h
gt evil o mi motiuddoil ivho zl njiukdii. iTni plakati so tako

osvetljeni, ampak imajo kar nekaj razlik z zgoraj navedenimi.

Nji hova bistvena razlika je v vel]ji vel i kost
moraj o pritegniti p oz gromeesntb ntoo d eel,i d as tj rea rskp.o r
plakatu vidno in poudarjeno. Format plakata je po navadi 4 * 3 m ali 5 * 2 m, lahko pa

tudi velji

Poleg navadni h veleplakatov | ahko zasl edi mo
zaradi ogromnega ¢tteowi lian ojbed g set nizhs tpolpaaka i z
Govorimo o jumbo plakatih, ki segajo izvenokviiaoz . | ez nj egove fizil]l-r

2.2.3 Pametni plakat

Pametni pl akat se rel-eephakaguj@a o©osnphak adFIC
NFC, ki vsebuje zapis, ki ga lahko preberemo z mobilnim telefonom in uporabimo

omogol eno funkcijo, ki jo ponuja plakat. Lah
aplikacije ali oglasa itn.

Po zgledu in kompoziciji je pametni pl akat z
plakatu, lahko bi rekli, da je pametni plakat njegova digitalizirana verzija. Praviloma

se postavi tako, da ga | ahko dosegemo oz. mu
Leprav taki plakati ¢ge niso najbolj popularn
da ima NFC-tehnologija dober potencial in da bodo pametni plakati kmalu lahko

postal. znan in pogosto uporabljen ogl ageval
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3 EKSPERIMENTALNI DEL

3.1 Metode

V eksperimentalnem delu diplomske naloge smo analizirali devet plakatov. Za
izvedbo analize smo se obrnili na Slovenski etnografski muzej ter Kartografsko in
slikovno zbirko NUK.

Dololili smo obdobje po drugi svetovni Vvojni
razvijat. oglagevanje in so se pojavildi prvi
obdobje (vseddb) dasmgngehodl ol ili analizirat
tudi zato da je razlika med obdobji |l i mbol j

Na podlagi zgoraj navedenega smo pregledali muzejske arhive. Izmed gradiva, ki je

bilo na voljo, smo izbrali dve blagovni znamki, in sicer Cockta in Peko. Skupno smo

izbrali devet plakatov.

Pl akate smo s qefleksndgq fotoagarat@a diditadiorali. Digitalizacija je
potekala v arhivu knjignice pr.i direktni sve
nastavitve fotoaparata Canon 1000D za optimalno fotografiranje.

Posli kane plakati smo s pomol|ljo USB kabla pr

programu Adobe Lightroom fotografije dodatno obdelali in prilagodili za nadaljnjo

uporabo.

Na podlagi gradiva, ki | e drzgmas$edotili@analze pogl avj
plakatov.

3.2 Materiali

Odlolili smo se, da bomo analizirali ©plakate
smo poiskali naslednje materiale blagovne znamke Cockta: Ur o ¢ Vagaj a, pl ak:

Cockta Cockta, 1953; neznan avtor, Plakat Mamica kupi mi, 1969; reklamna tabla za
Cockto, 70-ta leta 20, stoletia;ne znan avtor, Coc kjtag ¢eo-ilveecd nBBa0 n

let, 20. stoletie;ne znan avtor, Prve ne pozabig nikoli,
V gel j i, da bi dobi l i | i m b pdabpomo andiziralil ne r ez u
rekl amne plakate dveh blagovnih znamk. V arh

znamke Peko: Nace Mihevc, Peko, 1956; neznan avtor, Peko, 1966; neznan avtor,

Peko, 1979; Zvone Kosovelj, Peko gre naprej, 1987.

16



Med uporabljene materiale spada tudi fotoaparat Canon 1000D, ki je bil uporabljen
za digitalizacijo nagtetih plakatov, 1in prog
smo fotografije barvno prilagodili za wuporahb
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4 RAZPRAVA Z REZULTATI

4.1 Rezultati analize plakata Cockte

4.1.1 Plakat Cockte petdesetih let

Poleg etikete in logotipa je Sergej Pavlin oblikovaltudimno gi co Cocktini h pl .
mu zar adi | ansuspelo @blikevatiiprsdgaeplakata. Avtor legendarne
zagor el e dekl i ce smdjoiglemopiors trad medgageggSergeg gaj a, K

zaprosil (ZReamoomgal 2010) .

Plakat (gl. sliko12)j e dogi v el i zjemen uspeh, eden i zme
bila preprelljiva govorica pl epkdjiteanpdreanb| i ko v a
rumene barve (Pogar, 2015) .

Slikal2: Urog Vagaja, plakat Cockta Cockta, 1953
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4.1.1.1 Segmentacija plakata

Na plakatu je upodobljena deklica v rumeni maijici, s takrat moderno frizuro - konjskim
repom in modrimi olmi, ki skozi slamico pije
brez senc in volumna. Zgoraj na rumenem ozadju je diagonalno razporejen napis

eCockta Cocktac.

Plakat je razdeljen na dva glavna dela v horizontali T v spodnjem delu je risba, v

zgornjem pa je napis oz. tipografija. Kompozicija je centralna, glavni objekt, deklica,

ki je tolka interesa, vliele pozornost nase.

4.1.1.2 Likovna analiza

Vse barve plakata so dS®kbombjnacipbasviptihajmd i n ¢gi vah
kontrasta barva k barvi,| e prsa&v nj egomnaar j gal z nedestcbd na o

barvo. Na plakatu je uporabljen pozitiv oz. svetle naravne barve, ki ustvarjajo

harmonijo barv, ker so si v barvnem krogu sorodne.

Opazimo dinamil no r avn ogefig: abjekinexd obj ekt om i n

primerjavi s pisavo zelo masiven, a je tipografija tako temna oz. imatakomo | n o

barvo, da ur av okmekte g i masi vnost
Z i zbiro osrednjega motiva, sodobne mlade de
mladostnike, ki so bilicilnaskupi na ogl ageval ske akcije, kar |

obli kovanju teh | asov.pslizbil rookij@zgler i psa ojpe upo
pomemben pri oblikovanjur e k | amni h sporol il

4.1.1.3 Tipografija

Napis eCockta Cocktac je na plakagiuphampslkan
pisave. Pisava, uporabljena na plakatu, je enaka, kot jo je uporabil Sergej Pavlin pri

oblikovanju prve Cocktine etikete.
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412PlakatCockt e gestdeseti h | et

V gest detihssejeprddiaj a Coc kt e p o sijkrengkakovestpoNada] pr e j
sporna, saj so jo povezovali z zahodnop i | al eCodooc,a nat o pa je sled
tudi na jugoslovanskitrg i n zal el a 2z vakdio, kaoje sevgdaapjvale al s k o
naprodaoge priljubljene pijale

Od leta 1969 napagjptsoConalkeloissptakatopmboi j i Cockt
nagovarjali naj mamice otrokom kupijo Cockto( Ramovg, 2010) .

Slika 13: Neznan avtor, plakat Mamica, kupi mi, 1969.

4.1.2.1 Segmentacija plakata

Na omenjenem plakatu (gl. sliko13)s e ¢ge poj avljafantekii hopogt
ter steklenici Jupi in Cockta. Razdeljen je na dva glavna dela v vertikali in na dva v

horizontali. Ver t i kal na smer | ol i stekdenidoblupiod n punl| ko t
steklenice Cockte. Hori zont glpoverujgpsa ploomoil joot r o
slamice. Tipografija pa poudarja deljenje plakata v horizontali in je i enako kot pri

plakatu z zagorelo deklico T razporejena diagonalno.
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4.1.2.2 Likovna analiza

Barve plakata ostajajo nasilene in ¢givahne,
ni vel enobarvno, je pa bDhdak®rwvanion zr dmema. b
barve so si sorodne v barvnem krogu in zato ustvarjajo harmonijo toplih barv.

|l zstopajo pa seveda temnejge barvemeaudbek!| eni c
lahko govorila o svetlo-temnem kontrastu, s katerim si oblikovalci pomagajo | o] i t i

najbolj pomembne stvari od ostalih, manj pomembnih.

Glavna likovna prvina, ki jo tukaj zasledimo, je oblika, saj deluje vsaka zase in zato

na plakatu ni mamo mol soglaveet spkkmanmpgel edratve
| mer je oblikovalec ustvaril kontrast velikosti, torej poudaril glavna objekta i

steklenici.

Zaradi tipografije plakat ni popol noma v ravnovesju, kar nan

pogled k besedilu.

4.1.2.3 Tipografija

Na plakatu je pisava, ki nima serifov, deluenamlagj a i n mogol e mal o ma
kot pisava s kvadratnimi serifi, ki jJo je up
zagorelo deklico.

Menimo, da je prav zato bila izbrana barva pisave 1 rozasta i nekoliko bolj hladna v
primerjavizd oj emanj em cel ot nega palvahklagraata ki | e v t

kontrast med toplim in hladnim poudarja besedilo.
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4.1.3 Plakat Cockte sedemdesetih let

Prodaja Cockte je ge vedno upadala, i1skali s
trgiglu. Oglageval a se prirernitako zadtarelptiza ska pi j a
mlade ljudi (Damjan, 2010).

Kot e zapi s a&dodspremeniR@adobovngCockta je znova osvojila
porabni ke kot naravna pijala, sestavljena iz
l edom i n je jugos/!l ¢pwv€ackikhglakatoyizes¢damdssetihleta d i c i
gal ni s mo zgospomengeno lahkeo vidano na reklamni tabli sedemdesetih

let iz zasebne zbirke Mira Slane (gl. sliko 14).

Slika 14: Neznan avtor, reklamna tabla za Cockto, 70-ta leta 20. stoletja.

4.1.3.1 Segmentacija plakata

Prvo, kar opazimo,j e spr ememba f or mat a. Rekl amna tabl
daje vtis umirjenosti in stabilnosti, na njem prevladujejo vodoravne linije. Glavna smer

je horizontalna i n delsenapdjaak apjissedme dva del a,
kompozicije. V vertikali se tudi navidezno deli na dva dela, na desni steklenica, na

levi pa reklamno besedilo. Delitev se znovanen a h aj a dredihi kompoxicije,

t emvel | ezanmknjermalv dekno.
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