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IZVLEĻEK 

 

Diplomsko delo obravnava podroļje razvoja grafiļnega oblikovanja plakatov na 

Slovenskem. 

Reklamni plakat ima posebno vlogo v sodobnem ģivljenju. S ġirjenjem proizvodnje ter 

trgovine in potrebe po reklami za razliļne proizvode ter dejavnosti se je pojavil tudi 

reklamni plakat, ki je bil predmet analize.  

Ta pojav v slovenskem okolju sega v konec 19. stoletja. Potreba po sporoļanju in 

komuniciranju z javnostjo oz. ġirġo mnoģico je bila temeljni razlog za razvoj plakata. 

Tehnoloġki razvoj razliļnih tehnik tiska je omogoļil razvoj grafiļnega oblikovanja in 

samega plakata. Vse od visokega tiska v tehniki lesoreza pa do pojava fotolitografije, 

s ļimer je razvoj plakata na Slovenskem dobil svojo prvo zlato obdobje, je omogoļilo 

razvoj oglaġevanja preko plakatov, ki jih sedaj sreļamo na vsakem koraku. 

V ļasu ko je Slovenija postala samostojna drģava, se je zaļel gospodarski, politiļni 

in kulturni razvoj, prikaz katerih zasledimo na plakatu. 

Pomembno vlogo igra tudi razvoj stila v reklamnem plakatu, v diplomskem delu je 

razdeljen na dve obdobji: plakat na zaļetku 20. stoletja in plakat med drugo svetovno 

vojno.  

Ġe dva pomembna dela diplomske naloge sta pregled sodobnih formatov za 

reklamne plakate: svetleļi, vele- in pametni plakati, ter praktiļni del, v katerem smo 

opravili pregled in analizo reklamnega plakata blagovnih znamk Cockta in Peko skozi 

zgodovino, vse od ustanovitve blagovne znamke pa do danaġnjih dni. 

Z dobljenimi rezultati smo zasledili kljuļne toļke razvoja reklamnega plakata v 

Sloveniji in jih stisnili v kljuļne smernice razvoja: risba, fotografija, slogan in zgodba 

na reklamnem plakatu. Z naġtetimi smernicami lahko dokazujemo nenehno rast in 

razvijanje oglaġevanja na Slovenskem. 

 

KLJUĻNE BESEDE: 

plakat, zgodovina plakata, reklamni plakat, Cockta, Peko, likovna analiza 
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ABSTRACT  
 

POSTER ADVERTISEMENT IN SLOVENIA  

 

 

This diploma thesis discusses different topics of development of advertising postersô 

graphic design in Slovenia. 

Poster advertising has a special role in modern life. With the expansion of production, 

trade and especially the need for advertising for various products and activities, there 

came also an advertising poster, which was subject to analyze. This phenomenon in 

the Slovene environment dates back to the end of the 19th century. The need to 

communicate with the public and wider crowd was the fundamental reason for the 

poster's development. The technological development of various printing techniques 

has enabled the development of graphic design and the poster itself. 

Everything from a high press in wood cutting technique to the emergence of 

photolithography, with which the development of the poster in Slovenia gained its first 

golden period, enabled the development of advertising through posters that we now 

see at every step. When Slovenia became an independent country, the economic, 

political and cultural development began, which is also noticeable on the poster. 

Development of the style in the advertising poster has an important role. We divided 

it into two periods in our diploma thesis: a poster at the beginning of the 20th century 

and a poster during World War II. Two more important parts of the diploma thesis are 

an overview of contemporary formats for advertising posters: light-emitting, jumbo 

and smart posters; and a practical part in which we reviewed and analyzed the 

advertising poster of brands Cockta and Peko throughout history, from the creation of 

the brand to the present days. 

With the obtained results we extract the key points of the development of the 

advertising poster in Slovenia and determine them into the key development 

directions: drawing, photography, slogan and story on the billboard. With these 

guidelines we can point at the constant growth and development of advertising in 

Slovenia. 

 

KEY WORDS: 

poster, history of the poster, poster advertisement, Cockta, Peko, visual analysis 
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1 UVOD 

Plakati nas spremljajo vsak dan: ob cestah, v srediġļih mestnih jeder, v nakupovalnih 

centrih, sreļamo jih na vsakem koraku. Okolica je tako zelo nasiļena z njimi, da nam 

postanejo samoumevni, kot del naġega vsakdanjega ģivljenja. Znaki in slogani so 

povsod, vidimo jih, ne le na plakatih, ampak tudi v razliļnih oglaġevalnih medijih, ki 

nas vabijo na prireditve, festivale in aktivnosti. 

Plakat se hitro odziva na spremembe in dogajanje v gospodarstvu, kulturi in druģbi. 

Plakat je ogledalo ļasa, prostora in druģbe, v kateri nastaja. Zato je zelo primeren 

predmet etnoloġkega raziskovanja, ki je osredotoļeno v prouļevanje vsakdana ter 

naļina ģivljenja razliļnih druģbenih slojev in skupin neke kulture (Poģar, 2015). Skozi 

plakat se torej odraģata ģivljenje in zgodovina, ki ju lahko pregledamo. 

Razvoj plakatov na Slovenskem se je zaļel kmalu za pojavom plakatov v drugih 

evropskih drģavah, torej ob koncu 19. stoletja. Razvoj je bil seveda tesno povezan z 

industrializacijo in pojavom potrebe proizvodnje po javnem komuniciranju z druģbo, 

kar se je izraģalo skozi razliļne medije, med katerimi so med prvimi bili plakati.  

Na posebnih mestih javnih prostorov je oglaġevanje potekalo preko plakatov, ki so 

takoj za oglasi v ļasopisih bili drugi oglaġevalski medij. Ļeprav jih je vsak dan bilo 

vse veļ in veļ, so sluģili zgolj kot dodatek k drugim naļinom sporoļanja. Razlog za 

to je dejstvo, da plakate po navadi vidimo med hojo ali voģnjo z avtomobilom. Prav 

zato je bistven slikovni del, medtem ko naj bi bilo besedilo ļim bolj kratko, da ga 

lahko hitro preberemo, ne da bi se ustavljali.  

S pojavom radia in televizije se je oglaġevanje razġirilo tudi na svetovni splet. Plakat 

je ostal zgolj vizualni dodatek, ļeprav ima dokaj pomembno vlogo v prepoznavnosti 

blagovnih znamk in njihovih produktov.  

Cilj diplomskega dela je bil prikazati, da ima tudi plakat, predvsem reklamni, ki nas 

spremlja vsak dan, svojo zgodovino in razvoj, na katere sta vplivala druģba in kultura 

doloļenih obdobij, ter pregledati in zaslediti osnovne oz. kljuļne toļke razvoja preko 

analize oglaġevalskih plakatov blagovnih znamk Cockta in Peko. Poskuġali smo 

orisati osnovne elemente zgodovinskega in likovnega razvoja. 

S pomoļjo analize, ki smo jo opravili v diplomskem delu, smo ģeleli preveriti 

naslednje hipoteze: 

a) H1: Z analizo reklamnih plakatov iz muzejskih arhivov je mogoļe spremljati trende 
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razvoja grafiļnega oblikovanja. 

b) H2: Z analizo reklamnih plakatov iz muzejskih arhivov je mogoļe opredeliti kljuļne 

toļke razvoja reklamnega plakata v Sloveniji. 

c) H3: Na razvoj reklamnega plakata v Slovenji je med drugimi dejavniki vplival tudi 

tehnoloġki razvoj. 
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2 TEORETIĻNI DEL 

2.1 Zgodovina plakata na Slovenskem  

Da bi lahko zaļeli pregled razvoja plakata oz. z analizo plakata, je treba najprej 

razjasniti definicijo samega pojma in vlogo plakata v naġem ģivljenju. Iz Slovarja 

slovenskega knjiģnega jezika lahko razberemo, da je plakat veļji list, pola papirja z 

obvestilom, vabilom, razglasom, pritrjena na javnem prostoru. V Cambridge 

dictionary je zapisano, da je plakat velika tiskana slika ali fotografija, ki je pritrjena na 

steno ali ploġļo, in je namenjen dekoraciji ali oglaġevanju. V slovarju ruskega jezika 

Oģegova pa piġe, da je plakat stenski list ï velika slika z obrazloģitvenim, reklamnim 

ali izobraģevalnim besedilom. 

Iz zgoraj navedenega lahko razumemo, da je plakat list nekega papirja, lepljen na 

stene javnih prostorov in v veļini primerov namenjen oglaġevanju.  

Plakat je zgolj vizualni dodatek medijskih sporoļil. Njegovo mesto komuniciranja je 

ulica, javni prostor ali prostor, kjer dogodek poteka. Okolje, kjer se ï tako v preteklosti 

kot tudi danes ï pojavlja najveļ plakatnih sporoļil, so urbana mestna srediġļa. Mesto 

je tudi intelektualno stiļiġļe in toriġļe novih ustvarjalnih reġitev, razvoja in pobud, ki 

so bile in so ġe skoncentrirane v okviru izobraģevalnih ustanov ali okoli naprednih 

posameznikov (Poģar, 2015). 

Prvi izmed razlogov za pojav plakata je bila potreba po vizualnem komuniciranju. 

Najprej sta drģava in cerkev uporabljali plakatiranje za razglaġanje novih zakonov in 

javnih dogodkov, nato so gledaliġļa zaļela oglaġevati predstave in filme, oblikovalci 

so preko plakatov sporoļali svoje mnenje glede trenutnih situacij, politiļne inġtitucije 

so obveġļale o revolucionarnih in nacionalnih gibanjih, podjetja pa so reklamirala 

svoje izdelke. 

2.1.1 Tehnoloġki razvoj 

Zgodovina in razvoj plakata sta tesno povezana z razvojem tiska, ki sega v 15. 

stoletje, ko se je v Angliji pojavil prvi letak Williama Caxtona. Ko plakatov ġe ni bilo, je 

oglaġevanje potekalo preko letakov, ki so jih izdelovali z najstarejġo tehniko visokega 

tiska, tj. v tehniki lesoreza. Visoki tisk ima izboļene tiskovne povrġine, na katere se 

nanaġa tiskarska barva in se z njih prenaġa na tiskovni material (Jesih, 2000). 

V tehniki lesoreza se kot tiskovne forme uporabljajo lesene ploġļe, na njih se s 



4 
 

pomoļjo dleti izreģejo netiskovne povrġine, na tiskovne povrġine pa se z valjļkom 

nanaġa barva, nato se slika preslika oz. odtisne na papir.  Med drugim pa so 

uporabljali tudi tehniko globokega tiska ï gravure in bakrorez. Pri bakrorezu se kot 

tiskovna forma uporablja kovinska ploġļa, v katero se vrezuje risba. Barva pa se vtira 

v vrezane dele ploġļe, nato se slika prenaġa na navlaģen tiskovni material.   

Plakati so se pojavili ġele z omogoļanjem tiska veļjih naklad, na to je pomembno 

vplival pojav litografije leta 1798, saj je omogoļal zelo hitro delo in veliko ġtevilo kopij 

na velike formate papirja. Litografija je ploski tisk s kamnitimi tiskovnimi formami, ki 

se nahajajo v isti ravnini. Na povrġino tiskovne forme se nariġe risba s pomoļjo 

mastnega tuġa ali krede, nato pa se na povrġino nanese meġanica duġikove kisline in 

gumi arabike, zato da tiskovne povrġine ne postanejo sprejemne za vodo. Nato se 

povrġina tiskovne forme spere in nabarva s tiskarsko barvo. Barva se oprime 

hidrofobnih in oleofilnih tiskovnih povrġin, niti tiskovne hidrofilne niti oleofobne se s 

tiskarsko barvo ne omoļijo in slika se prenese na tiskovni material (Kumar, 2008). 

Toda tisk plakatov ġe vedno ni bil popoln: ena izmed kljuļnih pomanjkljivosti je bila v 

temu, da litografija ni omogoļala odtisovanja slik. Zato so tiskarji morali dodajati 

ilustracije naknadno. In ġele pred koncem 19. stoletja, ko je francoski kemik in 

fotograf Alphonse Loius Poitevin opazil, da so nekateri deli (dikromati) obļutljivi na 

svetlobo, so zaļeli uporabljati najprej fotolitografijo na siliciju, nato pa fotolitografijo z 

maskami. Ta tehnika tiska je omogoļila moģnost uporabe barvne ilustracije, s ļemer 

je razvoj plakata na Slovenskem dobil svojo prvo zlato obdobje (Poģar, 2015). Tako 

lahko potrdimo hipotezo diplomskega dela, ki trdi, da je na razvoj reklamnega plakata 

v Slovenji med drugimi dejavniki vplival tudi tehnoloġki razvoj.  

2.1.2 Plakat kot nov a vrsta oglaġevanja 

Plakat ni bil veļ samo del umetnosti, ampak je postal nova vrsta oglaġevanja, 

sredstvo vizualnega komuniciranja. Odpirati so se zaļela podjetja, ki so se ukvarjala 

s posredovanjem reklamnega tiskanega gradiva. Leta 1892 je bil v Ljubljani 

ustanovljen prvi zavod za plakatiranje, leta 1905 pa se je v Kranju odprlo prvo 

kranjsko reklamno podjetje, ki se je ukvarjalo z raznaġanjem in lepljenjem reklam. 

Ustanovitev podobnih podjetij je sproģila potreba navduġencev po zbiranju plakatov. 

Zbiratelji in kritiki so zaļeli osnovati klube, galerije, organizirati razstave, pojavljale so 

se revije o plakatih in celo trgovska podjetja s plakati (Kordiġ, 2005). 

Celoten postopek izdelave plakata je potekal v tiskarni, tiskarski delavci so plakate 
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oblikovali in tiskali. Poslediļno se je tiskarsko delo zaļelo deliti na doloļene faze, 

pojavili so se: tiskarski stavec, umetniġki litograf, grafik-litograf, reklamni risar (Poģar, 

2015). Prvi oblikovalci so prihajali z arhitekturnih ali slikarskih fakultet, nato pa so bile 

ustanovljene mnoģiļne inġtitucije za izobraģevanje na podroļju oblikovanja.  

2.1.3 Razvoj stila  

2.1.3.1 Plakat na zaļetku 20. stoletja 

Na zaļetku 20. stoletja je vloga grafiļne podobe plakata postajala vse bolj 

pomembna, umetniki in oblikovalci so z velikim potencialom odpirali nove priloģnosti 

za razvoj slovenskega plakata.  

Medtem ko se je Dunaj zelo ģivo razvijal, so slovenski umetniki, ki so v avstrijski 

prestolnici ustanovili druġtvo Vesna, pripeljali v domovino novo vejo gibanja, tj. 

secesijo, ki se je odvijala od èart noveauajaç. Omenjen slog se je pojavil v Parizu in 

dobil svoje ime po imenu trgovine s posebnimi izdelki. Njegov osnoven navdih je bila 

narava, njene cvetliļne in organske abstrakcije, poleg tega so zanj znaļilne 

ukrivljene poteze (dinamiļne in rastoļe linije) in geometriļne oblike (gl. sliko 1 in sliko 

2). 

 

 

Slika 1: I. Jager, naslovnica knjige. Oto Zupanļiļ: Pisanice, 1900. 



6 
 

 

Slika 2: I. Jager, naslovnica knjige., Oton Zupanļiļ: Ļasa opojnosti, 1900. 

Secesija je zagovarjala predvsem popolno svobodo v izraģanju, slovenski umetniki 

so bili navduġeni nad sveģino njenih motivov, ļeprav so se trudili uporabljati veļ 

domaļih kot tujih ornamentov v nacionalnih barvah. Umetniki iz druġtva Vesna so bili: 

Saġa Ġantel, Gvidon Birolla, Maksim Gaspari in Ivan Vavpotiļ. V njihovih delih z 

lahkoto prepoznamo umetniġki pristop, saj so bili ġolani slikarji in ilustratorji in niso 

gledali na plakat kot na grafiļno celoto (Kordiġ, 2005).  

V prvi polovici 20. stoletja so se Slovenci zaļeli zavedati, da je oglaġevanje èsestavni 

del delovanja sodobnega gospodarstvaç (Poģar, 2015). Pojavili so se politiļni plakati, 

ki so zaradi drugaļnega pomena kot kulturni plakati vsebovali veļ tipografije in manj 

risb in ilustracij, prevladovali so avantgardni slogi. Prepriļanje avantgardistov je 

temeljilo na temu, da je tradicionalna umetnost umrla in da je treba poiskati nov naļin 

izraģanja. Secesijsko ornamentiranje se je postopoma zamenjalo z dekorativnim 

slogom. Te spremembe v slovenski grafiki so prinesli ġtudenti arhitekture v Ljubljani, 

med katerimi sta tudi Janko Omahen in Domicijan Serajnik, ki sta veliko naredila za 

razvoj moderne plakatne govorice. Predvsem so se konļno pojavili prvi osnutki 

doloļenih zakonitosti grafiļnega oblikovanja.  

Izpostavljene so bile velike barvne povrġine, besedilo pa je bilo reducirano na 

povedni minimum ter usklajeno s slikovnim delom. Stilno njune plakate zaznamujejo 
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eklekticizem modernistiļnih prvin in artdecojevske primesi (Bernik, 1998). 

Vse do zaļetka druge svetovne vojne sta se z oblikovanjem plakata ukvarjala Peter 

Kocjanļiļ in Janez Trpin. Prvi je na slovenskih tleh uveljavil rabo fotografije kot 

celovito ali dopolnilno izrazno sredstvo v plakatu.  

Poleg zgoraj navedenih so se z grafiļnim oblikovanjem ukvarjali tudi drugi slovenski 

slikarji, arhitekti in oblikovalci, ki so praviloma izdelovali letake in plakate za razliļne 

razstave in dogodke. Izhajati je zaļela strokovna literatura o grafiļnem oblikovanju, 

kar je pozitivno vplivalo na razvoj plakata. Prevladovali so avtorji, kot so Miha Maleġ, 

Gojmir Anton Kos, Milko Bambiļ in Ivan Miklavc. 

Leta 1924 je na slovenskih tleh nastopil Avgust Ļernigoj, za njim pa je v grafiļno 

oblikovanje priġel ġe Ivo Spinļiļ, prinesla sta drugaļna, popolnoma nova in sodobna 

naļela.  

Nato so se spremembe dotaknile tudi tipografije, ob koncu dvajsetih, tridesetih let 20. 

stoletja pa lahko na plakatih opazimo tipografijo brez serifov, istoļasno pa so bile 

priljubljene tudi artdecojevske ļrkovne vrste. Za veļji poudarek sloganov in 

reklamnega besedila so zaļeli uporabljati linijo oziroma podļrtovanje. Poleg tega so 

se za izpostavljanje uporabljale tudi preproste barvne geometriļne in dinamiļne 

oblike.  

2.1.3.2 Plakat med drugo svetovno vojno  

V sredini 20. stoletja se je zaradi druge svetovne vojne razvoj plakata nekoliko ustavil 

in se zaļel razvijati v bolj politiļni smeri. Pojavila se je nova vrsta plakata: politiļni 

plakat, ki se je delil na partizanski in kolaboracionistiļni. Pri prvem gre za 

osvobodilne plakate, ki so bili orientirani proti faġistiļni in nacistiļni ideologiji. Drugi 

pa je bil namenjen zaviranju narodnoosvobodilnega gibanja in partizanstva. 

Plakati teh ļasov so nosili agitacijska in mobilizacijska sporoļila, najbolj pogosto 

uporabljeni pa sta bili kontrastni, dramatiļni rdeļa in ļrna barva. Risba, zato ker je 

najbolj preprost izrazni instrument, je spet postala osnovno likovno sredstvo.  

Tiskali so opozorilne plakate s svarilno, grozilno dikcijo: Izropajo samostane in more 

duhovnike! (1942), Laģi in hinavġļina (1942), Meļ udari moskovske hlapce, Gorenec 

misli na to! (1943), Zoper svojat (1943) (Poģar, 2015). 
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2.2 Razvoj reklamnega plakata  

Pomena oglaġevanja so se ljudje zaļeli zavedati v zaļetku 20. stoletja, ģe takrat so 

izhajali gospodarski ļasopisi, ki so vsebovali prispevke o pomenu reklame. Eden 

takih slovenskih ļasopisov je bil èTrgovski list. Ļasopis za trgovino, industrijo in 

obrtç, ki je izhajal od leta 1912 do leta 1940. V ġtevilnih ļlankih o vlogi oglaġevanja 

so avtorji spodbujali k objavljanju reklam v ļasopisih. 

Na plakatih so se ģe pojavljali reklamni izdelki in podjetja. Od leta 1921 do leta 1940 

je moļ zaslediti, da se je prostor ljubljanskega velesejma uporabljal kot javni prostor 

oglaġevanja, kjer je bilo nameġļeno veliko reklamnih plakatov (gl. sliko 3). 

 

Slika 3: Fotografija Ljubljanski velesejem. 

Obenem se je pojavilo veliko reklamnih podjetij: Aloma Company, Reklama Saturn in 

ostala manjġa podjetja, ki so se ukvarjala z oglaġevanjem in oblikovanjem reklamnih 

plakatov. Njihova konkurenca so bile veļje tiskarne s svojimi grafiļnimi oziroma 

osnutkarskimi oddelki. 

Med najveļjimi naroļniki komercialnih plakatov so bili Zlatorog milo iz mariborske 

tovarne, Perion pralni praġek, slovenska licenļna kopija praġka Radion, milarna in 

sveļarna Dolniļar&Richeter z izdelki Zora sveļe in Zora pralni praġek, moġka in 

ģenska obutev Peko iz Trģiļa, pekarna Bizjak, Cinkarna Celje itn. 
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Slika 4: Neznan avtor, pralni praġek Zora, 1930. 

 

Slika 5: Neznan avtor, Peko, 1953. 
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Slika 6: Neznan avtor, Otroci, evo Bizjakovih keksov, 1930. 

Trģni plakati med obema vojnama so bili precej razliļni. Starejġi oblikovalci so 

veļinoma uporabljali ilustracije in secesijske ornamente (gl. sliko 4, sliko 5 in sliko 6), 

medtem ko so se pojavljali tudi bolj moderno zasnovani plakati, ļeprav ġe vedno 

lahko zasledimo umetniġki stil oblikovanja (Kordiġ, 2005).  

V povojnem obdobju so se z oglaġevanjem ukvarjala velika drģavna podjetja, kot so 

bila Litostroj, Iskra, Helios, Mura, Tam, Stol, Elan, Gorenje in druga. Ker v Slovenijo 

ġe ni priġla tuja konkurenca, ġtevilo oglaġevalnih plakatov ni bilo veliko, trpela je tudi 

kvaliteta grafiļnih izdelkov. Kakovostni plakati so bili v veļini oblikovani za podjetja v 

tujini in ne za domaļe trģiġļe.  

K razvoju trģnega plakata so zaļeli spodbujati leta 1951, ko je bil razpisan prvi 

nateļaj plakata za podjetje Slovenija-sadje, ki naj bi reklamiral jugoslovanske 

borovnice za izvaģanje v Anglijo. Tedaj so ģe od leta 1949 imeli trģni plakat za izvoz 

jabolk Apples of Yugoslavia (gl. sliko 7). 



11 
 

 

Slika 7: Janez Trpin, Apples of Yuogoslavia, 1951. 

Poleg nateļajev so se pojavili tudi sejmi in gospodarske razstave, za katere so 

oblikovalci zaļeli ustvarjati plakate. Valentin Scagnetti je tako leta 1952 oblikoval 

plakat za 1. Sejem pohiġtva v Ljubljani. Scagnettijeve plakate iz tega obdobja 

zaznamuje moļna, pogosto monokromna barvna skala. Zavedal se je psiholoġkega 

uļinka barv pri vidnem sporoļilu in ga ob skladnem barvnem kombiniranju nadgradil 

s prepriļljivo znakovnostjo in realistiļno risbo (Poģar, 2015).  

Ġe eden izmed dejavnikov, ki je vplival na razvoj reklamnega plakata na Slovenskem, 

je bila ustanovitev velesejemskega podjetja Gospodarsko razstaviġļe, kjer so 

organizirali ġtevilne prireditve in nateļaje. Najbolj znanimi oblikovalci so bili Grega 

Koġak, Uroġ Vagaja, Milan Miheliļ, Nives Kalin Vehovar in Majda Dobravec.  

Plakat za vinski sejem v Ljubljani, katerega motiv skozi leta je ostajal enak, je 

oblikovala Nives Kalin Vehovar. Osnovni element plakata je stilizirana ilustracija 

kozarca in sonca, ki sta simbolizirala vsebino sejma (gl. sliko 8). Ļeprav so se barve 

vsako leto sejma spreminjale, so ġe vedno bile moļne in so pritegovale pogled.  
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Slika 8: Kalin Vehovar, Nives, Mednarodni vinski sejem, 1960. 

Zgoraj navedeni oblikovalci so zastavili visoka merila, zasnovana na modernistiļnih 

naļelih. Kompozicija je postala jasna in strukturirana, preprosti slikovni simboli oz. 

ilustracije, ustvarjanje sporoļila celo s pomoļjo ļrk ï na vsem tem temelji slovensko 

grafiļno oblikovanje v petdesetih in ġestdesetih letih prejġnjega stoletja (Poģar, 

2015). 

Na zaļetku ġestdesetih let je odpiranje tujega trga prineslo svoje spremembe v 

slovensko oblikovanje, predvsem pa konkurenļno miselnost. Mediji so spodbujali k 

rasti oglaġevanja, nastala je tudi prva slovenska samostojna oglaġevalska agencija 

SM Delo, ki je v sedemdesetih in osemdesetih letih predstavljala ustvarjanje 

reklamnih plakatov.  

V sedemdesetih letih 20. stoletja je zaradi poplave novih izdelkov, ki jih uporabniki 

niso poznali, oglaġevanje moralo postati tudi bolj izobraģevalno. Slovenski reklamni 

plakat je postal prepoznaven in bolj kvaliteten, kot je leta 1972 opazil hrvaġki kritik 

Davor Matiļeviĺ. Vse bolj se pojavlja tudi fotografija, ki se je uporabljala kot posnetek 

konkretnih izdelkov ali pa kot prenaġalka vizualnih sporoļil.  
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Slika 9: Janez Suhadolc, Ljubljanska banka, 1971. 

Oblikovalci, kot so Judita Skalar, Harald Drauġbaher, Janez Suhadolc, Peter Skalar, 

Nino Kovaļeviĺ in drugi, so slovenskemu trģnemu plakatu dodali likovne elemente, 

kompozicijo in tipografijo, v katerih se je izraģal visoki modernizem s poudarjanjem le 

enega detajla (gl. sliko 9). 

Pomembno je postalo razvijanje blagovne znamke, kar lahko opazimo v zaļetku 

osemdesetih let pri podjetjih Fructal in Mura, ki sta imela dobro oblikovane serije 

plakatov in sta uporabljala svoje lastne slogane.  

 

Slika 10: Jani Bavļer, Fructal, v sodelovanju z naravo, 1980. 
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Oglaġevanje s plakati se je razġirilo in postalo dostopno tudi za manjġa podjetja, ki so 

se zaļela zavedati pomena trģnega komuniciranja. Oglaġevali so predvsem 

posamezne izdelke ali storitve. Ob koncu osemdesetih je tudi risba naġla svoje mesto 

na plakatu, velikokrat opazimo kombiniranje risbe in fotografije, kjer sta dobro 

dopolnjevali ena drugo (gl. sliko 10). 

Leta 1991 so na trg priġli plakati za Pivovarno Laġko, na katerih vidimo uporabo 

fotografije kot osnovnega elementa, ki prekriva celotno plakatno polje. V nasprotju od 

trendov tega obdobja postmodernizma in rapzrġitve besedila sta avtorja Miljenko 

Licul in Ranko Novak imela klasiļni stil izraģanja in poudarek na vsebini (gl. sliko 11). 

 

Slika 11: Miljenko Licul, Laġko, toļimo ga ģe od leta 1825, 1991. 

Z nastopom obdobja kapitalizma se je oglaġevanje dobro utrdilo na slovenskih tleh in 

dobilo le ġe veļji pomen. Ustanovila se je cela mnoģica oglaġevalskih agencij in 

oblikovalskih studiev. A pravega in domiġljenega plakata je v trģnem oglaġevalskem 

prostoru bilo ġe vedno zares malo. Ļe smemo domnevati, utegne na mnoģitev 

pravega trģnega plakata vplivati tudi pri nas njihov pojav in napovedana veļja 

razġirjenost v osvetljenih dvostranskih plakatnih izloģbah, znanih v svetu kot ècity 

lightç (Bernik, 1997). 

2.2.1 Svetleļi plakat 

V urbanih centrih Slovenije zelo pogosto sreļamo tako imenovane svetleļe oziroma 

ècity lightç plakate. Gre za dvostransko plakatno ètabloç ali vitrino, ki je osvetljena 

odznotraj. Uporablja se jih kot oglaġevalski medij z moļno sporoļilnostjo in 

oglaġevalnim uļinkom veļinoma na mestnih avtobusnih postajaliġļih in na vhodu ali 
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parkiriġļu nakupovalnih srediġļ.  

Z osvetlitvijo plakatov ustvarjalci doseģejo poveļano opaznost ter podaljġajo ļas 

opaģanja, ker so vidni tudi ponoļi in prikljuļeni na javno razsvetljavo. Format takih 

plakatov je pokonļen in poenoten po celi Evropi ï 1,2 * 1,8 m. Postavljeni so v viġino 

oļi in zaradi lokacije postavitve dosegljivi tudi za mlajġo populacijo.  

2.2.2 Veleplakati (j umbo plakati)  

Najbolj pogosto uporabljena oblika reklamnih plakatov danaġnjega ļasa so jumbo 

plakati, reļemo jim tudi veleplakati ali obcestni plakati. Sreļamo jih veļkrat na dan, 

praviloma so nameġļeni ob cestah in mestnih srediġļih, kjer jih lahko opazi veliko 

ġtevilo mimoidoļih ljudi in tudi vozniki. Ti plakati so tako kot svetleļi lahko tudi 

osvetljeni, ampak imajo kar nekaj razlik z zgoraj navedenimi.  

Njihova bistvena razlika je v veļji velikosti in krajġemu ļasu izpostavljenosti, zato 

morajo pritegniti pozornost bodoļih strank. Zelo pomembno je, da je sporoļilo na 

plakatu vidno in poudarjeno. Format plakata je po navadi 4 * 3 m ali 5 * 2 m, lahko pa 

tudi veļji.  

Poleg navadnih veleplakatov lahko zasledimo tudi èdrugaļneç plakate. Pojavili so se 

zaradi ogromnega ġtevila obcestnih plakatov in ģelje izstopati iz te mnoģice. 

Govorimo o jumbo plakatih, ki segajo izven okvirja oz. ļez njegove fiziļne meje.  

2.2.3 Pametni plakat  

Pametni plakat se reļe plakatu na osnovi NFC-tehnologije. Ti plakati imajo znaļko 

NFC, ki vsebuje zapis, ki ga lahko preberemo z mobilnim telefonom in uporabimo 

omogoļeno funkcijo, ki jo ponuja plakat. Lahko kupimo vstopnico, vozovnico, prenos 

aplikacije ali oglasa itn.  

Po zgledu in kompoziciji je pametni plakat zelo podoben navadnemu trģnemu 

plakatu, lahko bi rekli, da je pametni plakat njegova digitalizirana verzija. Praviloma 

se postavi tako, da ga lahko doseģemo oz. mu pribliģamo mobilni telefon.  

Ļeprav taki plakati ġe niso najbolj popularni in priljubljeni med ljudmi, lahko reļemo 

da ima NFC-tehnologija dober potencial in da bodo pametni plakati kmalu lahko 

postali znan in pogosto uporabljen oglaġevalski medij.  
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3 EKSPERIMENTALNI DEL  

3.1 Metode  

V eksperimentalnem delu diplomske naloge smo analizirali devet plakatov. Za 

izvedbo analize smo se obrnili na Slovenski etnografski muzej ter Kartografsko in 

slikovno zbirko NUK. 

Doloļili smo obdobje po drugi svetovni vojni (ker se je prav v temu obdobju zaļelo 

razvijati oglaġevanje in so se pojavili prvi plakati). Da bi z analizo zajeli ļimveļje 

obdobje (vse do danaġnjih dni), smo se odloļili analizirati plakate vsakega desetletja, 

tudi zato da je razlika med obdobji ļimbolj oļitna. 

Na podlagi zgoraj navedenega smo pregledali muzejske arhive. Izmed gradiva, ki je 

bilo na voljo, smo izbrali dve blagovni znamki, in sicer Cockta in Peko. Skupno smo 

izbrali devet plakatov. 

Plakate smo s pomoļjo zrcalno-refleksnega fotoaparata digitalizirali. Digitalizacija je 

potekala v arhivu knjiģnice pri direktni svetlobi skozi okno. Prilagodili smo tudi 

nastavitve fotoaparata Canon 1000D za optimalno fotografiranje. 

Poslikane plakati smo s pomoļjo USB kabla prenesli na raļunalnik, kjer smo v 

programu Adobe Lightroom fotografije dodatno obdelali in prilagodili za nadaljnjo 

uporabo. 

Na podlagi gradiva, ki je oznaļeno v poglavju literatura in viri, smo se lotili analize 

plakatov.  

3.2 Materiali  

Odloļili smo se, da bomo analizirali plakate vsakega desetletja, zato smo v arhivu 

smo poiskali naslednje materiale blagovne znamke Cockta: Uroġ Vagaja, plakat 

Cockta Cockta, 1953; neznan avtor, Plakat Mamica kupi mi, 1969; reklamna tabla za 

Cockto, 70-ta leta 20, stoletja; neznan avtor, Cockta ġe vedno najboljġa, konec 80-ih 

let, 20. stoletje; neznan avtor, Prve ne pozabiġ nikoli, 2002.  

V ģelji, da bi dobili ļim bolj resniļne rezultate, smo se odloļili, da bomo analizirali 

reklamne plakate dveh blagovnih znamk. V arhivu smo poiskali ġe plakate blagovne 

znamke Peko: Nace Mihevc, Peko, 1956; neznan avtor, Peko, 1966; neznan avtor, 

Peko, 1979; Zvone Kosovelj, Peko gre naprej, 1987. 
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Med uporabljene materiale spada tudi fotoaparat Canon 1000D, ki je bil uporabljen 

za digitalizacijo naġtetih plakatov, in program Adobe Lightroom, s pomoļjo katerega 

smo fotografije barvno prilagodili za uporabo na raļunalniku. 
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4 RAZPRAVA Z REZULTATI  

4.1 Rezultati analize plakata Cockte  

4.1.1 Plakat  Cockte  petdesetih let  

Poleg etikete in logotipa je Sergej Pavlin oblikoval tudi mnoģico Cocktinih plakatov, a 

mu zaradi ļasovne stiske ni uspelo oblikovati prvega plakata. Avtor legendarne 

zagorele deklice s ļopom in rumeno majiļko je postal Uroġ Vagaja, ki ga je Sergej 

zaprosil za pomoļ (Ramovġ, 2010). 

Plakat (gl. sliko 12) je doģivel izjemen uspeh, eden izmed dejavnikov tega uspeha je 

bila prepreļljiva govorica plakata, oblikovana s premiġljeno izbiro vpadljive modre in 

rumene barve (Poģar, 2015).  

 

 

Slika 12: Uroġ Vagaja, plakat Cockta Cockta, 1953. 
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4.1.1.1 Segmentacija  plakata  

Na plakatu je upodobljena deklica v rumeni majici, s takrat moderno frizuro - konjskim 

repom in modrimi oļmi, ki skozi slamico pije pijaļo iz stekleniļke. Risba je preprosta: 

brez senc in volumna. Zgoraj na rumenem ozadju je diagonalno razporejen napis 

èCockta Cocktaç.  

Plakat je razdeljen na dva glavna dela v horizontali ï v spodnjem delu je risba, v 

zgornjem pa je napis oz. tipografija. Kompozicija je centralna, glavni objekt, deklica, 

ki je toļka interesa, vleļe pozornost nase. 

4.1.1.2 Likovna analiza  

Vse barve plakata so dokaj nasiļene in ģivahne. S kombinacijo barv prihaja do 

kontrasta barva k barvi, ļeprav se njegova moļ manjġa z dodano nepestro ļrno 

barvo. Na plakatu je uporabljen pozitiv oz. svetle naravne barve, ki ustvarjajo 

harmonijo barv, ker so si v barvnem krogu sorodne.  

Opazimo dinamiļno ravnovesje med objektom in tipografijo: objekt je v 

primerjavi s pisavo zelo masiven, a je tipografija tako temna oz. ima tako moļno 

barvo, da uravnoteģi masivnost objekta. 

Z izbiro osrednjega motiva, sodobne mlade deklice, je Uroġ Vagaja nagovarjal 

mladostnike, ki so bili ciljna skupina oglaġevalske akcije, kar je bilo povsem novo v 

oblikovanju teh ļasov. Izbiro barv pa je uporabil psiholoġki pristop, ki je zelo 

pomemben pri oblikovanju reklamnih sporoļil. 

4.1.1.3 Tipografija  

Napis èCockta Cocktaç je na plakatu napisan z malimi tiskanimi ļrkami egipļanske 

pisave. Pisava, uporabljena na plakatu, je enaka, kot jo je uporabil Sergej Pavlin pri 

oblikovanju prve Cocktine etikete.  
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4.1.2 Plakat  Cockte ġestdesetih let 

V ġestdesetih letih se je prodaja Cockte poslabġala. Najprej je njena kakovost postala 

sporna, saj so jo povezovali z zahodno pijaļo Coca-Colo, nato pa je slednja priġla 

tudi na jugoslovanski trg in zaļela z veliko oglaġevalsko akcijo, kar je seveda vplivalo 

na prodajo ģe priljubljene pijaļe.  

Od leta 1969 naprej so zaļeli razvaģati Cockto s kombiji Cockta, s plakati pa so 

nagovarjali naj mamice otrokom kupijo Cockto (Ramovġ, 2010).  

 

Slika 13: Neznan avtor, plakat Mamica, kupi mi, 1969. 

4.1.2.1 Segmentacija plakata  

Na omenjenem plakatu (gl. sliko 13) se ģe pojavljajo tudi fotografije: fantek in punļka 

ter steklenici Jupi in Cockta. Razdeljen je na dva glavna dela v vertikali in na dva v 

horizontali. Vertikalna smer loļi fantka in punļko tako kot steklenico Jupi od 

steklenice Cockte. Horizontalna pa loļi otroke od steklenic in ju povezuje s pomoļjo 

slamice. Tipografija pa poudarja deljenje plakata v horizontali in je ï enako kot pri 

plakatu z zagorelo deklico ï razporejena diagonalno.  
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4.1.2.2 Lik ovna analiza  

Barve plakata ostajajo nasiļene in ģivahne, v primerjavi s prejġnjim plakatom ozadje 

ni veļ enobarvno, je pa oblikovano z dvema barvama ï oranģno in rumeno. Vse 

barve so si sorodne v barvnem krogu in zato ustvarjajo harmonijo toplih barv. 

Izstopajo pa seveda temnejġe barve steklenic, ki pritegnejo pogled. V tem primeru bi 

lahko govorila o svetlo-temnem kontrastu, s katerim si oblikovalci pomagajo loļiti 

najbolj pomembne stvari od ostalih, manj pomembnih.  

Glavna likovna prvina, ki jo tukaj zasledimo, je oblika, saj deluje vsaka zase in zato 

na plakatu nimamo moļne perspektive, ļeprav so glave otrok manjġe od steklenic, s 

ļimer je oblikovalec ustvaril kontrast velikosti, torej poudaril glavna objekta ï 

steklenici.  

Zaradi tipografije plakat ni popolnoma v ravnovesju, kar nam ġe hitreje pritegne 

pogled k besedilu.  

4.1.2.3 Tipografija  

Na plakatu je pisava, ki nima serifov, deluje nam laģja in mogoļe malo manj opazna 

kot pisava s kvadratnimi serifi, ki jo je uporabil Uroġ Vagaja pri oblikovanju plakata z 

zagorelo deklico.  

Menimo, da je prav zato bila izbrana barva pisave ï rozasta ï nekoliko bolj hladna v 

primerjavi z dojemanjem celotnega plakata, ki je v toplejġih barvah. In prav ta 

kontrast med toplim in hladnim poudarja besedilo. 
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4.1.3 Plakat  Cockte sedemdesetih let  

Prodaja Cockte je ġe vedno upadala, iskali so nove poti, da bi jo spet uveljavili na 

trģiġļu. Oglaġevala se je kot druģinska pijaļa, ki je primerna tako za stare kot za 

mlade ljudi (Damjan, 2010). 

Kot je zapisala A. Ramovġ: èso ji spremenili podobo in Cockta je znova osvojila 

porabnike kot naravna pijaļa, sestavljena iz naravnih sestavin, ki odģeja, se pije z 

ledom in je jugoslovanska pijaļa s tradicijoç. Cocktinih plakatov iz sedemdesetih let 

ģal nismo zasledili, a zgoraj omenjeno lahko vidimo na reklamni tabli sedemdesetih 

let iz zasebne zbirke Mira Slane (gl. sliko 14). 

 

Slika 14: Neznan avtor, reklamna tabla za Cockto, 70-ta leta 20. stoletja. 

4.1.3.1 Segmentacija plakata  

Prvo, kar opazimo, je sprememba formata. Reklamna tabla je dobila leģeļ format, kar 

daje vtis umirjenosti in stabilnosti, na njem prevladujejo vodoravne linije. Glavna smer 

je horizontalna in deli plakat na dva dela, ļeprav se nahaja niģje od sredine 

kompozicije. V vertikali se tudi navidezno deli na dva dela, na desni steklenica, na 

levi pa reklamno besedilo. Delitev se znova ne nahaja toļno v sredini kompozicije, 

temveļ je nekoliko zamaknjena v desno. 








































